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Aqua-Fisch zieht zahlreiche Angel- und Aquaristik-
Fans nach Friedrichshafen 

• 17 700 Besucherinnen und Besucher erkunden jede Menge 

Produktneuheiten und decken sich mit Zubehör ein  

• Reger Austausch beim neuen Anglerinnen-Treffpunkt mit 

Influencerin Babs Kijewski  

• Vielseitiges Rahmenprogramm lädt zum Mitmachen ein 

Friedrichshafen – Bunte Aquarienbewohner, ein Wald aus Angelruten und ein 

informatives Rahmenprogramm: Für Fans aus den Bereichen Angeln, 

Fliegenfischen und Aquaristik war auch die 32. Auflage der Aqua-Fisch vom 

6. bis 8. März wieder der Treffpunkt der Szene. 17 700 Besucherinnen und 

Besucher (2025: 16 400) stöberten an den Ständen von 138 Ausstellern, 

bewunderten schillernde Tiere und versuchten sich am Castingwurf, Herstellen 

von Softbaits oder beim Einrichten von Garnelen- und Pflanzengläsern. 

Zentrum für Austausch und Information waren auch in diesem Jahr wieder die 

Angel- und Aquaristik Foren, wo Profis ihr Fachwissen mit Interessierten teilten. 

Auch der neue Anglerinnen-Treffpunkt „Catch & Connect – Women’s Circle“, 

der von der Angel-Influencerin Babs Kijewski betreut wurde, fand großen 

Anklang. Messegeschäftsführer Klaus Wellmann zeigt sich mit dem Verlauf der 

Messe zufrieden: „Die Aqua-Fisch hat erneut gezeigt, wie groß die 

Begeisterung für Angeln, Fliegenfischen und Aquaristik ist. Die positive 

Stimmung bei Ausstellern und Besuchenden sowie das große Interesse am 

vielfältigen Programm bestätigen die Bedeutung der Veranstaltung als 

wichtigen Treffpunkt der Szene.“ Projektleiter Felix Klarmann ergänzt: „Die 

Mischung aus praxisnahen Mitmachangeboten, Fachvorträgen und innovativen 

Produkten der Aussteller kam sehr gut an. Besonders die neuen Ideen einiger 

Start-ups sorgten für zusätzliche Impulse.“ 

Shoppinglaune und Fachgespräche in den Messehallen  

Bei strahlendem Sonnenschein strömten zahlreiche Besucherinnen und 

Besucher auf das Messegelände und verließen die Hallen mit gut gefüllten 

Einkaufstaschen. Besonders der Samstag sorgte für volle Gänge und regen 

Austausch: „Am Samstag war unser Stand bereits in den ersten Stunden sehr 



 PRESSE-INFORMATION 
 PRESS RELEASE 

 
 08. März 2026 
 Seite 2/3 

 

gut besucht, sodass wir viele Gespräche mit interessierten Besuchern führen 

konnten“, berichtet Jorge Rivas, Sales Manager Europa von Sera. Bon Jaralve, 

Produkt Manager von Polarfang schließt sich diesem positiven Fazit an: „Der 

Messe-Samstag war für mich super: Schon etwa zehn Minuten nach 

Messeöffnung war unser Stand fast voll, was uns wirklich überrascht hat. Bis 

zum Mittag wurde es dann immer voller.“ 

Insbesondere der direkte Kontakt mit den Gästen ist für viele Aussteller 

wichtiger Bestandteil der Messe. „Man kommt ins Gespräch, kann persönlich 

beraten und hört auch, welche Erfahrungen sie mit unseren Ködern gemacht 

haben“, sagt Roman Schulz, Geschäftsführer von FishingGhost, der seit sechs 

Jahren auf der Aqua-Fisch ausstellt. Auch die Lage spielt für viele eine 

entscheidende Rolle. Daniel Pichler, Geschäftsführer von royber betont: 

„Gerade hier am Bodensee mit Besuchern aus Deutschland, Österreich und der 

Schweiz merkt man, dass die Leute sehr interessiert sind und eine gute 

Kaufkraft haben.“ 

Angeln und Aquaristik zum Anfassen  

Ein Highlight der Messe war erneut das umfangreiche Rahmenprogramm, das 

unter anderem gemeinsam mit dem Dähne Verlag gestaltet wurde, zu dem aber 

auch die Aussteller selbst beitragen konnten. So führte Ingolf Augustin, 

Geschäftsführer der Fliegenfischerschule und Guiding Augustin Wurfshows vor, 

hielt Vorträge und präsentierte seine Fliegen: „Das hat gut funktioniert. Das 

Publikum war sehr interessiert und die Shows kamen gut an.“ Auch 

Mitmachaktionen waren beliebt: Am Stand von me Aquaristic konnten Kinder 

Aquarien einrichten. Geschäftsführer Florian Schmager resümiert: „Für uns 

stand vor allem im Fokus, unsere Marke stärker bekannt zu machen und sie 

den Besuchern vorzustellen. Das hat sehr gut funktioniert. Besonders das 

Kinderevent wurde hervorragend angenommen.“ Das bestätigt auch Nutzerin 

Nicole auf Instagram: „Meiner Tochter hat es sehr viel Spaß gemacht und das 

Ergebnis ist mega toll. Wir werden definitiv noch ein größeres Aquarium 

kaufen.“  

Women’s Circle vernetzte Anglerinnen 

Viel Austausch gab es auch beim neuen Anglerinnen-Treffpunkt „Catch & 

Connect – Women’s Circle“, der von der Angel-Influencerin Babs Kijewski 



 PRESSE-INFORMATION 
 PRESS RELEASE 

 
 08. März 2026 
 Seite 3/3 

 

begleitet wurde. „Ich hatte wirklich tolle Gespräche“, berichtet sie. Anlässlich 

des Weltfrauentags konnten sich Besucherinnen am Sonntag zudem über ein 

Freigetränk im Women’s Circle freuen. Auch andere bekannte Szene-Gesichter 

wie Felix Pinedo, Tobias Gawrisch alias AquaOwner, der Karpfen-Influencer 

Mark Dörner und Lucas Müller alias GarnelenTv zogen zahlreiche Fans an.  

Die nächste Aqua-Fisch findet vom 5. bis zum 7. März 2027 statt. 

Weitere Infos auf www.aqua-fisch.de, www.instagram.com/aqua_fisch und 

https://www.facebook.com/aquafischfriedrichshafen/ 

Pressekontakt: 

Melissa Moverley, Trainee Public Relations 

Tel.: +49 7541 708-309 

E-Mail: melissa.moverley@messe-fn.de 

Über die Aqua-Fisch 

Die Aqua-Fisch markiert jährlich den Saisonstart für Fans von Angeln, Fliegenfischen 
und Aquaristik sowie Terraristik. Die größte Fischmesse Süddeutschlands zeichnet sich 
durch ihre Kombination aus Einkaufen und Event aus und hat sich als Szenetreff 
etabliert. Sie bildet mit qualifizierten Medienpartnern und den führenden Ausstellenden 
der Branche das ganze Spektrum der Unterwasserwelt ab. In verschiedenen Testbecken 
und im Casting-Bereich können die Besucherinnen und Besucher selbst aktiv werden. 
Auf dem Podium des Angel-Forums geben Profis ihr Wissen über Angeltechniken, 
Fischarten, Angelreisen und vielem mehr an ihr Publikum weiter. 

 

Über die Messe Friedrichshafen 

Die Messe Friedrichshafen GmbH zählt zu Deutschlands führenden 
Messegesellschaften und ist im Vierländereck am Bodensee zu Hause. 1950 zur 
Wirtschaftsförderung der Region gegründet, hat sie sich als Veranstalter und Vermarkter 
von Freizeit- und Fachmessen weltweit einen Namen gemacht. Kongresse, Firmen- und 
Sportveranstaltungen sowie TV-Produktionen und Live-Konzerte ergänzen das breite 
Portfolio. Jedes Jahr zieht die Messe Friedrichshafen hunderttausende Besuchende und 
tausende von ausstellenden Unternehmen aus mehr als 100 Nationen an den 
Bodensee. Insgesamt bieten 87.500 m² Ausstellungsfläche verteilt auf zwölf 
Messehallen und zwei Multifunktions-Foyers sowie die beiden Freiflächen im 
Innenhofbereich mit 15.500 m² und dem Static Display mit 20.000 m² einzigartige 
Nutzungsmöglichkeiten für erlebnisreiche Messetage. Das kompakt konzipierte 
Messegelände mit Messe-See in direkter Nachbarschaft zum Flughafen sowie Hallen mit 
Hangar-Toren bieten vielfältige Nutzungsvarianten. 
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